ARAVARNING CULTURES

THE CARAVANNING TRENDS IN EUROPE

IM CAMPINGURLAUB EINE STUDIE DER ERWIN HYMER GROUP

Teilnehmende LANDER: Deutschland, Osterreich, Schweiz, Frankreich, Italien, Niederlande, Norwegen, Schweden, GroBbritannien
Gesamtanzahl der STUDIENTEILNEHMER: 3.823 Personen, davon 46% Frauen und 54% Manner

Durchschnittliches ALTER der Befragten: 39 Jahre TOP AKTIVITATEN
AM STELLPLATZ

81% Mit Freunden
und Familie zusammensitzen

JUNGE, JUNGE

76% der befragten Camper
sind unter 50 Jahre alt

KONTAKTFREUDIG

66% der Camper suchen
aktiv Kontakt zum Nachbarn
oder knUpfen Kontakte, wenn
es sich ergibt

76% Kochen
| und Grillen

61% der Camper sind der Meinung:
,Eine Reise im Caravan schweif3t uns mehr zusammen*
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SHARING

34 der befragten
Camper vermieten ihr
Fahrzeug oder kdnnen
es sich vorstellen

WINTERCAMPING

35% der Befragten haben
schon mal einen Campingur-
laub im Winter verbracht. Win-
tercamping ist vor allem bei

)f"‘" jingeren Campern beliebt
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TOP KRITERIEN
AM CAMPINGPLATZ
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57 % der englischen Camper bevorzugen einen
festen Standplatz fur die gesamte Dauer des Urlaubs
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79% der italienischen Camper reisen mit
zwel oder mehr Standorten
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53%

Mittelmeer
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Nordeuropa
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Grof3e Binnenseen
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91% der deutschen Camper
mit Haustier verreisen

mit ihrem HUND

ERWIN HYMER GROUP

ILLEN osfters /'
im Urlaub 4/

Durchschnittliche URLAUBSDAUER: 11 Tage
Durchschnittliches ALTER der Befragten: 41 Jahre

77 % der deutschen Camper ist

ein Stellplatz direkt am STRAND
wichtig bis sehr wichtig

BELIEBTESTE FAHRZEUGE *

Wohnwagen . 51%
Wohnmobil 37/%

Camper Van 12%

or
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Durchschnittliche URLAUBSDAUER: 11 Tage
Durchschnittliches ALTER der Befragten: 39 Jahre

terreichischen Camper
ENSITZEN mit Familie
die haufigste Aktivitat
mpingplatz
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BELIEBTESTE FAHRZEUGE TOP REISEZIELE

Wohnwagen [ 47% =
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- Fur 83 % der Schweizer Camper ist
das ENTSPANNEN die wichtigste A)
|

Fur 86 % der Schweizer

Campef sind saubere Aktivitat im Urlaub / ,
SANITARANLAGEN Durchschnittliche URLAUBSDAUER: 13 Tage \ \ 7

das wichtigste

g Durchschnittliches ALTER der Befragten: 38 Jahre
Stellplatzkriterium

TOP REISEZIELE

BELIEBTESTE FAHRZEUGE | 57 %
79% der Schweizer Camper bevorzugen Mittelmeer .
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BELIEBTESTE FAHRZEUGE
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Fur 73% der italienischen Camper
ist der Besuch von MUSEEN und

]
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AUSSTELLUNGEN cine wichtige
bis sehr wichtige Akt}i\/‘ita‘f““"- b i
im Urlaub

68 % der italienischen
Camper reisen gerne

\ mit FREUNDEN in

Durchschnittliche URLAUBSDAUER: 11 Tage
Durchschnittliches ALTER de”rBefragten: 41 Jahre
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Durchschnittliche URLAUBSDAUER: 14 Tage
Durchschnittliches ALTER der Befragten: 38 Jahre
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derlandischen Camper | \

BELIEBTESTE FAHRZEUGE

Wohnwagen

Camper Van
Wohnmobil

er niederlandischen Camper 32%

n ihre BORDDUSCHE nur im
_ Notfall oder nie
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FUr 86% der niederlandischen

Camper sind AUSFLUGE
vor Ort eine wichtige bis f
sehr wichtige Aktivitat L.

TOP REISEZIELE

43+

Mittelmeer

Hochgebirge

25%

Grof3e Binnenseen

Grafik: INFOGRAPHICS GROUP



/C

AVAYN

Fur 86 % der schwedischen

Camper ist WELLNESS die
wichtigste Aktivitat im Urlaub

Das ZUSAMMENSITZEN mit Freundeﬁund Familie

st fur 81% der norwegischen Camper die hétjfigste |
Aktivitat auf dem Campingplatz
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Durchschnittliche URLAUBSDAUER: 10 Tage
Durchschnittliches ALTER der Befragten: 37 Jahre
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BELIEBTESTE FAHRZEUGE

Wohnmobil I 61% |
Camper Van 21%

Wohnwagen 18%
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Fur 70% der englischen
Camper ist ein RESTAURANT
vor Ort ein wichtiges
bis sehr wichtiges
Stellplatzkriterium

Durchschnittliche URLAUBSDAUER: 7 Tage

Durchschnittliches ALTER der Befragten: 39 Jahre
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